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RESUMEN

El denominado calendario de bolsillo es un articulo de papel de una sola hoja, que funciona por un lado
como registro grafico de un calendario anual, y por otro, como soporte publicitario de las empresas que
lo regalan a sus clientes. Su uso fue comun entre la poblacion espafola durante la segunda mitad del

siglo XX y todavia hoy en dia continua su edicion.

Los calendarios se han englobado comunmente bajo la categoria de ephemera por ser impresos con
una vida limitada, y a pesar de ser una valiosa fuente primaria que refleja circunstancias de cada afio,

existe un gran vacio en su investigacion.

Este estudio constituye una aproximacion a la historia de los primeros calendarios de bolsillo en
Espafa, durante las décadas de 1950 y 1960. Destaca el caso de las Cajas de Ahorros Populares, por

la variedad y el gran alcance territorial de sus modelos, editados por la empresa de naipes Fournier.
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ABSTRACT

The so-called pocket calendar is a one single sheet article made of paper, which works on the one hand
as a graphic record of an annual calendar and on the other, as advertising support for the companies
who give them to their customers. Its use was common within the Spanish population during the second

half of the 20th century and its publication continues nowadays.

Calendars have usually been included under the category of epehemera due to the fact that they
are printed with a limited lifetime. Nevertheless, despite being a valuable primary source that reflects

circumstances of every year there is a large gap around its research.
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This study constitutes an approximation to the history of the first pocket calendars in Spain, during the
decades of 1950 and 1960. Outstanding among them is the case of the Popular Saving Banks, due to

the big variety and territorial scope of their models, edited by the card company Fournier.
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Introduccion

El calendario de bolsillo nacié como material publicitario hace mas de cincuenta anos. Fue a partir de
la segunda mitad del siglo XX cuando este soporte se produce de forma estandarizada y es distribuido
por todo el pais gracias a la multitud de entidades que lo usan para promocionarse. Por lo tanto, este
articulo es un testimonio de papel de una sociedad cambiante con respecto al consumo, y por lo tanto

también a circunstancias que engloban los ambitos politico, social, econémico, artistico, etc.

Estos calendarios constituyen una fuente historica mas para el estudio de la Edad Contemporanea, ya
qgue son obras graficas originales producidas para cada afo especifico y cuya informacién, abundante

y variada, no ha sido distorsionada.

A pesar de todo ello, el tema no ha llamado la atencién de investigadores y a dia de hoy no existe
ninguna publicacién cientifica que trate estos impresos especificamente. Encontramos tan solo algunas
referencias en obras que recogen material publicitario en papel, asi como contenidos creados dentro del

mundo del coleccionismo. Tampoco se conservan a penas registros historicos de calendarios editados.

Este articulo supone un primer acercamiento a la cuestion, con los objetivos de:

» Definir qué es el calendario de bolsillo y especificar sus caracteristicas comunes.

» Estudiar las causas que propiciaron su surgimiento y su éxito como soporte publicitario en

Espafia, entre las décadas de 1940 y 1960.

» Poner de manifiesto la informacién historica que puede ser extraida de los anversos y reversos.

» Recopilar ejemplares e investigar el caso de los primeros modelos editados para las Cajas de

Ahorros Populares.
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El calendario de bolsillo: caracteristicas y problematica

El calendario de bolsillo tiene un tamafo en torno a 6 x 10 cm., que varia ligeramente dependiendo
del modelo. En funcién de las imagenes impresas, éste puede orientarse horizontal o verticalmente e
incluso en un mismo calendario se pueden encontrar composiciones en el anverso y en el reverso con

opuestas orientaciones.

El soporte de papel es variado; de cartulinas mas simples a otras mas elaboradas, entre las que
destacan las fabricadas por las companias de naipes. Estos calendarios, de esquinas redondeadas
y unas medidas de 6,2 x 9,5 cm. (y que podemos denominar calendario formato naipe), tienen mas
calidad, y al igual que en el caso de las cartas de juego, su papel relne las caracteristicas necesarias
para el buen manejo: opacidad, resistencia, flexibilidad y desplazamiento (ARROYO Y RODRIGUEZ,

2007), que se logra con diferentes técnicas'.

Esta pieza de papel recoge por cada una de sus caras una informacién diferente, tanto en fines como
en formas. La que le da nombre, en su reverso, con el calendario mensual del afio, y en el anverso,
la composicion publicitaria creada para anunciar la empresa, o en el caso de los denominados

“calendarios de serie”, una imagen estandar. El denominado aqui “anverso” o cara principal, no tiene

que ser necesariamente la mas vista, ya que depende del uso del articulo por parte de cada propietario.

Del reverso se puede obtener informacion relativa principalmente al periodo temporal que recoge? y a

los usos que tanto empresas como particulares hicieron de él.

En algunos casos, las entidades aprovechaban el calendario para sefialar determinadas fechas para
algun fin propio, que aunque no es lo comun, tiene un gran valor histérico (ver imagen 1). Tampoco
debemos olvidar la informacion adicional que supone el hecho de que en algunos calendarios es comun
que aparezcan mensajes escritos a mano o dias rodeados (a modo de pequefia agenda), coetaneos

del “afio de vida” del calendario, asi como otras marcas de uso del objeto (dobleces, cortes, etc.).

1 Aunque con ligeras variaciones derivadas de las innovaciones técnicas de los afos, el calendario formato-naipe se fabrica
hoy en dia impreso en papel laminado estucado de 310 gramos, bafiado en barniz acuoso de alta durabilidad (FOURNIER,
2016).

2 Muchos ejemplares incluian una pequefa regla, bien por uno de los lados o bien por ambos (los mas largos). En el caso
de Fournier, parece que el primero en usar este sistema, sus regletas a ambos lados incluyen una doble escalade 8 cmy 3
pulgadas.
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Imagen 1 Anverso y reverso de calendarios de bolsillo en los cuales las empresas anunciantes
emplearon el propio calendario para marcar informacion sobre fechas concretas. Los sorteos de la
Loteria Nacional (1967) (izquierda) y los servicios de urgencia de la Farmacia Ldo.

Diez de Gainza (1969) (derecha). Fuente: coleccion privada.

En el caso de los calendarios de serie, en la parte inferior del reverso, la empresa anunciante coloca sus
datos (normalmente el nombre del negocio y la direccion, aunque puede incluir otra informacion) (ver
imagen 2). Pero en este tipo de calendario no suele haber relacion entre lo anunciado y lo representado
en el anverso, que puede ser una escena erética, un paisaje, un famoso, un santo, etc... (imagenes

elegidas de un catalogo) y los mismos motivos pueden ser usados por diferentes negocios.

Sin embargo, en los calendarios designados como “publicitarios™ o “comerciales”, la empresa
anunciante hace uso de un disefio propio y original para promocionarse, ocupando toda una cara del

soporte. Este tipo parece que fue el primero en aparecer.

3 Este término es usado dentro del coleccionismo de los calendarios, pero debe de tenerse en cuenta que ambos tipos
de calendarios (también los de serie), son un articulo publicitario en si mismo. Se englobarian dentro de la denominada
“publicidad directa”, conjunto de técnicas y medios empleados para entrar individual y directamente, sin intermediarios, en
contacto con el consumidor potencial a fin de venderle un producto o servicio.
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Imagen 2 Anverso y reverso de un calendario de bolsillo “publicitario” (izquierda) y uno “de serie”

(derecha), ambos del afio 1963. Fuente: www.todocoleccion.net [consultado a 5/3/2017].

El calendario de bolsillo se reparte en la mayor parte de los casos antes de que comience el afio para el
que es creado (normalmente en noviembre o diciembre del afio anterior) y esta pensado para tener una
vida limitada de doce meses. Normalmente acompafa a su propietario en el dia a dia y es descartado

una vez pasa el afio en cuestién.

Sin embargo, y por suerte, no todos fueron tirados al final de su “tiempo util”, ya que se han conservado
hasta hoy multitud de ejemplares desde finales de los afios cuarenta. Ya fuera por casualidad o por

coleccionismo, sobrevivieron a su destino.

Esto nos plantea un primer problema a la hora de intentar encuadrar este tipo de documento. Puesto
que estan pensados para tener una vida limitada, circular en un ambito territorial circunscrito y no son
producidos para su venta, han sido muy poco (o nada) tenidos en cuenta en la investigacion historica,
al igual que otros documentos de similares caracteristicas que forman parte de nuestro patrimonio
documental. Hoy en dia, parece que hay unanimidad a la hora de agrupar bajo un mismo término a
aquel grupo de publicaciones impresas que aparecen con motivo de una circunstancia y que tienen

una breve duracién: ephemera*.

Es a partir de los afios sesenta del siglo XX cuando estudiosos del mundo anglosajén comienzan a
referirse con el término ephemera a una serie de obras impresas sobre papel. La funcién principal
de este término era recalcar el caracter efimero de un tipo de publicaciones, que tantas veces pasan
desapercibidas una vez superada su caducidad y que sin embargo comenzaron a suscitar un interés
que hizo surgir en 1975 la Ephemera Society of London por Maurice Rickards, que influy6 en la

creacion de otras sociedades de este tipo en otros paises europeos.

4 La palabra Ephemera es de origen griego (ephémeros), y procede de un plural neutro en latin. Su primer uso fue aplicado
a lo que dura solo un dia en biologia.
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Este tipo de publicaciones se englobarian dentro del material que conlleva “un mensaje verbal o grafico
y es producido por procesos de impresion o graficos, pero no con el formato estandar de un libro, un
folleto o una publicacion periddica” (MACKPEACE, 1985), con las siguientes caracteristicas:
» Se trata de un documento pasajero producido para un fin especifico y no dirigido a sobrevivir ala
momentaneidad de su mensaje o del evento con el que aparece relacionado. Consecuentemente,
la mayoria de los items tienen una vida util limitada (que variara de acuerdo con la finalidad para
la que hayan sido producidos).
» Su adquisicién, almacenamiento, clasificacion y catalogacion pueden no estar entre los
métodos de tratamiento convencionalmente aceptados dentro de las bibliotecas y archivos y por
tanto pueden requerir una consideracion especial.
» Sudisponibilidad dependera de dénde fueron producidos, por quién, con qué finalidad y donde
estan disponibles.
* Pueden ser una fuente material primaria o secundaria.

* Son considerados como algo “baladi” o “insustancial”.

Bajo este término y en los ultimos afos, varias instituciones han sido pioneras en nuestro pais en
organizar sus colecciones de ephemera, considerandolas una fuente para el estudio de la historia, viendo

necesario localizarlas, conservarlas, catalogarlas y ponerlas a disposicion de usuarios e investigadores.

Un ejemplo es el catalogo que la Biblioteca Nacional realizé con su colecciéon de 1850 a 1950, porque
‘es a partir de mediados del siglo XIX cuando se generaliza la apariciéon de la mayoria de estas
representaciones graficas y cuando se desarrollan las técnicas que predominan en la realizacién de
las mismas: litografia, cromolitografia, fotografia y los diversos sistemas fotomecanicos derivados de
su aparicion (...)". Entre estos articulos, la BNE cuenta con colecciones de cromos, cajas de cerillas,
felicitaciones, orlas, etiquetas, tarjetas comerciales, felicitaciones, menus, listas de precios, itinerarios,
etiquetas de hotel y un largo etcétera, sin olvidar los calendarios de bolsillo. Sus muestras mas

representativas se recogen en su libro Ephemera, vida sobre papel (RAMOS, 2003)°.

Hay varios ejemplos a nivel nacional® asi como casos de museos y bibliotecas locales que por todo

el pais han llevado a cabo diferentes iniciativas en estos ultimos afios con el objetivo de poner de

5 El Museo Virtual del Arte Publicitario (MUVAP) del Centro Virtual Cervantes, nacido para fomentar el conocimiento del arte
en la publicidad, creé una exposicion virtual titulada “La vida sobre papel. Coleccién de la Biblioteca Nacional”, en la que
se pueden consultar parte de esos material clasificados por tipo en http://cvc.cervantes.es/artes/muvap/saladb/default.htm
[consultado a 1/3/2017].

6 Otro ejemplo a nivel nacional de recopilacion de este tipo de materiales lo supone la Biblioteca Ferroviaria, con una coleccion
especializada en transportes y sobretodo en la documentacion e informacion relativa al mundo del ferrocarril. Definen su
coleccion de ephemera ferroviarias como “publicaciones de una sola hoja, con predominio del elemento grafico y visual, de
pequefo tamafio y creados para un evento o una ocasion muy concreta, como billetes de tren, pegatinas, marcapaginas,
calendarios o felicitaciones navidefias” (CABANES, 2009). Su catalogo esta disponible online en la pagina web http://www.
docutren.com [consultado a 1/3/17]..

106



manifiesto el valor de este tipo de colecciones’. Varias han hecho sus propias clasificaciones, ya que

no parece existir un proceso técnico estandar de clasificacion de este tipo de materiales.

Ademas del término ephemera, que parece el mas extendido a la hora de hacer recopilaciones de
estas publicaciones, incluyendo los calendarios de bolsillo, varios autores se plantean una distincion
entre éstos y los denominados “documentos menores” (MAKEPEACE, 1985; SARDELI, 1993; RAMOS,
2003; FUENTES, 2003).

Alessandro Sardeli (SARDELI, 1993) diferencia entre las publicaciones impresas “que tienen una breve
duracién y que aparecen con ocasioén de un evento o de una circunstancia” (los llamados propiamente
ephemera) y las que tienen las mismas caracteristicas pero que presentan un valor informativo de

mayor duracién y que no son esencialmente producidas en funciéon de un evento.

Segun la definicion que Makepeace presenté en ADCEMP (Advisory Committee on Ephemera and
Minor Publications), las publicaciones menores son materiales “tales como libros, folletos, periédicos,
hojas sueltas u otros formatos multipaginas producidos mediante impresion, duplicacién o procesos
graficos, siendo a veces una publicacion aislada, una publicacién ocasional, una publicacion periddica,
producidos por vias no comerciales (ya sea mediante distribucién gratuita o mediante un coste que
cubre solo gastos de entrega) y que se producen solo para la distribuciéon a miembros de una sociedad
u organismo particular, con o sin algunos ejemplares sobrantes para uso accidental o dentro de area
local limitada, o como publicidad de un lugar especifico, de un negocio, de una organizacion o de una

causa, o como acompafnamiento de un evento u ocasion especifica”.

Por lo tanto, podria englobarse el calendario de bolsillo tanto bajo un término como otro, pues su “valor
informativo” es largo (un afio) y normalmente no estan producidos en funcion de un evento concreto,
lo que los asemejaria mas a documentos menores. Pero por otro lado, tampoco estan pensados para
sobrevivir una vez pasado su mensaje (los doce meses) y ademas desde el momento en que portan
publicidad estan acotados a un tiempo de vida limitado®. Quizas ha pesado mas esta caracteristica a la
hora de que mayoritariamente se hayan englobado bajo ephemera, lo que implicaria que se le ha dado

mas valor al mensaje publicitario del calendario y no al de “agenda” anual.

7 Hay que tener en cuenta que no siempre son recopilados bajo el término ephemera. Por ejemplo, la obra que recoge el
resultado de una exposicion realizada en la Biblioteca Municipal Torrente Ballester de Salamanca en 2002 y que fue titulada
“Cien anos de nostalgia y de papel”, los denomina “antiguos materiales publicitarios”.

8 Tal y como el MUVAP define la publicidad: esta es “un tipo de manifestacion estética que podemos definir como arte de usar
y tirar porque la Publicidad sirve para anunciar un producto, un servicio o una idea, durante un tiempo determinado”. Por lo
tanto, la publicidad que se escoge a la hora de incluir en un calendario tiene que adaptarse a la duracion predeterminada de
la supuesta vida temporal del calendario. Lo mas comun era que cada afio las empresas variaran sus motivos, adaptandose
a diferentes circunstancias, si bien algunas de ellas repitieron exactamente su motivo publicitario a lo largo de varios afios
(depende mucho de si lo que anuncian es la propia entidad o algun producto concreto).
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Es dificil saber qué modelos de calendarios o el nimero de tiradas que fueron editados cada ano por la
falta de registros (tanto de las empresas editoriales como de las que los encargaban), ya que ademas
de las grandes instituciones (que si bien seria mas probable, no conservan documentacion relativa a
este tema), el pequefo comercio, mucho ya inexistente, también editd sus propios calendarios y estos
se habrian quedado en un circulo muy reducido. Tampoco es facil llegar a saber silas empresas a nivel

nacional con sucursales o comercios de distribucién habrian hecho llegar a todos ellos el calendario.

Cada ano siguen “apareciendo” nuevos calendarios antiguos, quizas ejemplares de los que hubiera
habido mayor tirada en la época o por qué no, que estéticamente hubiera gustado a mas personas,
evitando tirarlos. La mayor parte de los conservados hasta nuestros dias se encuentran en manos
de coleccionistas privados®. Aunque también algunos ejemplares estan guardados por Instituciones

Publicas (archivos, bibliotecas y museos).

En todo caso, el acceso a estos articulos es limitado, si bien muchos coleccionistas muestran sus
colecciones a través de internet'®. Ademas, como ocurre con todos los articulos de este tipo, los
calendarios se pueden encontrar en mercadillos, ferias, tiendas de antigiedades o paginas web, tanto

para su compra-venta' como, en menor medida, para su intercambio.

Cabe destacar el esfuerzo que han hecho varios coleccionistas espafioles para autoeditar un catalogo
de calendarios de bolsillo, pensado “para que existiera un soporte visual para manejar las colecciones”
(PEREZ, 2015). Este catalogo recoge la imagen de los calendarios localizados entre 1949 y 2014
hechos por la empresa Fournier (una de las principales editoras de calendarios en las décadas de
estudio) y esta abierto a nuevas ampliaciones'. Esta obra es hasta el momento la Unica especifica

para el estudio de este tema.

También pueden ser de utilidad estudios realizados sobre otros ephemeras, que comparten parte de la

problematica con la asociada al calendario de bolsillo.

9 Se denomina calendofilia al coleccionismo de calendarios de bolsillo.

10 Destacan los casos de los siguientes blogs, que ademas cuentan con pequefios articulos de sus autores: el de Juan
Antonio Vila coleccionocalendarios.blogspot.com.es y el de http://www.wichitta-fournier.blogspot.com.es/ de Javier Amor
[consultados a 15/3/2017].

11 No existen precios oficiales de calendarios, sin embargo, para la venta se estiman unos precios de mercado (en ocasiones
bastante aleatorios) en funcién de la editorial, antigliedad o marca anunciada. Entre coleccionistas en muy habitual el
intercambio.

12 El autor, Pablo Pérez Becares, es de Vitoria y él mismo vende los ejemplares del catalogo que ha autoeditado. No dispone
de ISBN.
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Destaca el caso del cartel'®, tema del que existe mucha bibliografia asociada (MELENDRERAS, 1985;
PENA y ARRIBAS, 2011; PEREZ, 2001; VELASCO, 2000), asi como recopilatorios con colecciones
de imagenes. Su amplia variedad ha dado lugar a muchas clasificaciones atendiendo sobre todo a
la tematica de lo anunciado y se ha puesto de manifiesto su valor como fuente histérica. “En ellos
se encuentra no solo el reflejo del gusto y del sentido estético de su época, sino también el de las
costumbres, los habitos, el lenguaje, los valores y las creencias, las modas, los deseos y las aspiraciones

de los hombres y mujeres que constituyeron su publico” (EGUIZABAL, 2014).

Es interesante apuntar que varios anunciantes usaran en los afios 50 y 60 tanto el cartel como el
calendario de boilsillo como soportes publicitarios, algunos incluso usando la misma imagen para
ambos articulos. Mientras que en la década de los sesenta la edicion de calendarios estaba en auge,
se considera el comienzo del declive del cartel, que tanta importancia y protagonismo habia tenido

hasta ese momento (CHECA, 2007).

Otro ejemplo de estudios de estos materiales en papel son los hechos para las tarjetas postales, de los
que existen desde simples recopilatorios hasta articulos especificos. Destaca el caso de la propuesta
de un sistema documental en el cual para el analisis formal o externo de la postal fue desarrollada un
ficha descriptiva™ (LOPEZ, 2011).

La trayectoria en el estudio cientifico de carteles o postales es solo un ejemplo de cémo diferentes
documentos en papel creados para tener una vida limitada, han sido usados para la investigacion de

nuestra historia reciente.

13 Surgié antes que el calendario de bolsillo y varios estudios lo diferencian del resto de los soportes de informacion
por su sentido de comunicacion instantanea y activa. “Reflejan los avatares histéricos de la sociedad, sus costumbres y
comportamientos, y lo hace con mayor rapidez y capacidad de impacto que otros medios como podrian ser los diarios,
propiciando asi un recuerdo mas prolongado” (PEREZ, 2001).

La importancia objetiva del cartel como forma objeto de estudio es susceptible de ser resumida en los siguientes argumentos:
su interés como forma de expresion artistica (mensaje publicitario con mucha persistencia, fruto de un trabajo individual),
su significacién como medio de comunicacion (de su esplendor en el siglo XIX hasta los afios 60 y papel como medio de
comunicacién propagandistico y educativo en regimenes) y su importancia como documento histérico y antropoloégico. Es su
propio afianzamiento en la cultura que los genera, lo que hace de los documentos publicitarios un inestimable instrumento de
estudio del contexto en el que sido producidos y consumidos.

14 Esta ficha esta compuesta de 14 campos y que cito aqui por ser extrapolables a otros documentos en papel como el
calendario: titulo (dado por el editor o impresor a la tarjeta postal aunque a veces carecen de él y se le da uno ficticio), edicion
(lugar y fecha de edicién, y también datos del editor, impresor y fotdégrafo), descripcion fisica (tipo de papel, dimensiones,
color), descripcion anverso (breve descripcion de la fotografia del anverso), descripcion reverso, serie (nombre que algunos
editores dan a un conjunto de tarjetas con una tematica similar o de un ambito geografico determinado), caracteristicas
(apariencia fisica de la postal), ubicacion fisica, coleccion, repositorio web (una vez figuren en un servidor de almacenamiento),
resumen (tematica de la tarjeta, no incluida en otros campos), descriptores (términos pertenecientes a un lenguaje controlado
previamente definido en un tesauro), sellos e informacion del matasellos y textos en el reverso.
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Los origenes del calendario de bolsillo en Espana

Soportes en papel que llevasen calendarios impresos graficamente existen desde hace siglos en
diferentes formatos. No es objeto de este articulo abordar como surgen estas primeras manifestaciones
y su evolucion, si no aproximarnos a los casos cercanos que pueden haber derivado en la creacion del

calendario de bolsillo.

Un antecedente en papel son los almanaques populares del siglo XIX', que si cuentan con alguna
bibliografia (BOTREL, 2006; MINGUEZ, 2004). También eran editados con periodicidad anual y en su
numero variable de paginas aportaban diversos datos practicos, relativos a la meteorologia, astrologia,

santoral y otros temas que pudieran considerarse de interés.

Ademas nacera el calendario general o civil'®. Eran normalmente anénimos, dirigidos a un publico muy
amplio entre el que destacaria el campesinado (pues son frecuentes las referencias a las labores de

campo). Se compraban en imprentas, librerias y venta ambulante (MINGUEZ, 2004).

Es también en el siglo XIX (segunda mitad) cuando aparecen, casi como excepcion, los primeros
calendarios o almanaques “de bolsillo” conocidos. Estos primeros calendarios, de pequefio tamafo
aunque con formas (e incluso materiales) diferentes, tenian en su mayoria publicidad de productos
farmacéuticos y eran “un obsequio del fabricante o comerciante a sus clientes o “favorecedores” por
su fidelidad y al mismo tiempo, se convertian en un vehiculo publicitario de sus productos y comercios”
(RAMOS, 2003)' (ver imagen 3).

15 Solian identificarse por su titulo (al que podia aparecer asociado un autor que se presentaba ante su publico como
“licenciado” o “cientifico”) ser extensos en su formulacion, con toda clase de precisiones cientificas de corte mas o menos
publicitario. Algunos todavia se siguen publicando hoy en dia (los mas difundidos son los llamados zaragozanos) y por su
extraordinaria presencia, vigencia (desde los principio de la imprenta hasta hoy) y asequibilidad, Botrel los considera como
un “excelente indicador de la evolucion del compartir social de lo escrito al ser tal vez el impreso mas compartido, el Unico
impreso presente en casi todos los hogares”. Tenian pocas paginas (de 16 a 48) casi siempre sin numerar. El ambito de
difusion lo define a menudo el subtitulo, el idioma, las informaciones sobre ferias y mercados, la presencia o no de indicadores
de mareas o de horarios de ferrocarriles, etc. La interpretacion de los distintos simbolos y abreviaturas habria de ayudar para
el problema de la poca alfabetizacion de la época (BOTREL, 2006).

16 Existian privilegios exclusivos para elaborarlo y venderlo que el Estado, dependiendo del afio, daba a uno u otro observatorio
hasta que en 1855 (bienio progresista) una ley declara libres la confeccion e impresion de calendarios aun teniendo que
basarse en las observaciones astronémicas del Observatorio nacional y sujeto a derecho de impresion.

17 En el catalogo online del MUVAP hay una seccion (sala 1V) dedicada a la coleccion de Ephemera de la BNE, “La vida sobre
papel.Coleccion de la Biblioteca Nacional” , disponible en http://cvc.cervantes.es/artes/muvap/sala4b/default.htm [Consultado
a 10/2/2017].
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Imagen 3 Modelos de calendarios de pequefio formato del siglo XIX, de las marcas Mentholina
(1892) de 103x65 mm (izquierda), Chocolate Amatler (1899) de 80x57mm (centro) y fabrica de
relojes Carlos Copel (1890-1900) de 118x84mm (derecha). Fuente: coleccion de Ephemera de la

BNE, disponible en http://cvc.cervantes.es/artes/muvap/sala4b/default.htm [consultado a 10/3/2017].

Son todos ellos antecedentes del calendario de bolsillo estandar que se comienza a fabricar a mediados
del siglo XX. Pero todavia no respondian a un mismo formato, no estaban pensados para llevar en la
cartera ni se imprimian de forma “masiva” para todos los clientes. Tendrian posiblemente un mayor
valor aun siendo articulo de regalo y también una peor conservacion'®. Se encontraron algunos de
estos calendarios también de marcas extranjeras pero impresos para su distribucién en Espafia, lo que
lleva a plantearse que es posible que hubiera habido influencia de otros paises a la hora de comenzar

la propia edicién de este articulo en Espana.

Parece que es en la década de 1940 en la que se asiste al nacimiento del calendario de bolsillo tal y
como lo conocemos hoy en dia, y es Fournier la primera editorial que los imprime con un formato tipo

naipe de forma estandarizada y para varias empresas™®.

Es un contexto en el que eclosiona el uso por parte de grandes empresas de nuevos soportes para distribuir
su publicidad y al mismo tiempo actuar como pequenos regalos utiles a sus clientes, de modo que mediante
el uso de estos objetos en los hogares, las marcas se hacian un hueco, en una época en que no habia

tanta variedad de oferta (lo que recalcaria precisamente el afianzamiento de las companias “de confianza”).

18 En ocasiones, en la web www.todocoleccion.net pueden encontrarse a la venta, calendarios del finales del siglo XIX,
aunque no siempre espafoles

19 Hay que ser prudente en estas afirmaciones, ya que si existen otros calendarios de bolsillo en la misma década. Aunque
todavia sin un mismo formato, y que seguramente no habrian estado impresos por una compania dedicada a ello, si no
que seguramente habria sido iniciativa de la propia empresa anunciante. A veces se encuentran algunos modelos en www.
todocoleccion.net .
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En ocasiones, fueron las mismas empresas las que hicieron uso de varios tipos de soporte para su
publicidad, como el caso de los bancos, cajas de ahorro o farmacéuticas. Otros de los grandes sectores
anunciantes de los cincuenta y sesenta (al margen de los saludos y demas rituales del poder), fueron
los productos de higiene y belleza, el textil, las bebidas alcohdlicas, la alimentacion, los productos para

el hogar o los grandes almacenes.

Cabe destacar el caso del naipe, por su vinculo con los primeros calendarios, que constituia ya desde
los afios cuarenta un obsequio? frecuentado por empresas con gran volumen de negocio en sectores
como los seguros, aparatos para el hogar, vinos, licores, etc. Como soporte publicitario, se limitaba a
llevar impreso el nombre de la empresa o la marca del producto estrella, acompafada en ocasiones
de una sencilla ilustracion preparada por los propios editores segun las indicaciones del cliente. En
cualquier caso, las ediciones eran muy cuidadas, con impresion en cuatricromia sobre cartulinas
especiales de papel satinado, a las que se les podia afnadir un quinto color configurando adornos

especiales. Era un soporte insistente y barato (PEREZ, 2001).

Los primeros calendarios espafioles reconocidos hasta el momento, de formato naipe, datan
precisamente de finales de los anos cuarenta y fueron editados por la empresa Fournier. Debe de
tenerse en cuenta que puede que la fabricacion hubiera comenzada ya antes y todavia no se hayan

localizado esos calendarios.

La compania Naipes Heraclio Fournier S.A. nace en la segunda mitad del siglo XIX, cuando Heraclio
Fournier (hijo de una familia francesa de litégrafos que se habia mudado a Burgos ya en 1780) se
estableci6 en Vitoria en 1866 y fundd un pequeno taller de naipes. Invirti6 en nuevas técnicas de
impresion y material y su negocié prosperé (RENUNCIO, 2009). Fue su nieto, Féliz Alfaro, el que
continud con el negocio tras la muerte de su abuelo en 19162', con un crecimiento que les hizo ocupar
unas nuevas grandes instalaciones en 1948. Este momento es clave, ya que parece que con las nuevas
instalaciones la empresa también decidié diversificar su produccion con la impresion de los primeros
calendarios de bolsillo. La nueva fabrica?? se puede ver en la imagen de los primeros calendarios de

bolsillo que la propia empresa imprime para publicitarse a partir de 1952 (ver imagen 4). Junto con el

20 Otro ejemplo que también se hizo popular en los cincuenta fueron las agendas, tanto de bolsillo como de mesa. Recurrian
a ellas las entidades bancarias y laboratorios farmacéuticos, que las obsequiaban a los principales clientes. En atencion a
ellos se incluian en las primeras paginas algunos datos de interés referentes a seguros, calendario laboral y del contribuyente,
direcciones Uutiles, etc. Como medio publicitario, ademas de la propia presencia en si, llevaban en la cubierta una leve
estampacion del nombre de la empresa que la obsequiaba y también algunas notas alusivas a los productos o servicios en
las paginas interiores.

21 Se puede leer una breve historia en la pagina web de la empresa: http://www.nhfournier.es/es/empresa/nuestra-historia
[consultado a 1/3/2017].

22 La fabrica de tres pisos estaba situada en el barrio de San Cristobal (usada hasta 1993 hasta que se mudaron a unas
nuevas instalaciones) y fue demolida en 1994. Se pueden ver imagenes en: http://www.vitoria-gasteiz.eus/blog/2015/11/
demolicion-de-la-fabrica-de-naipes/ y mas informacién sobre la fabrica en http://www.hiru.eus/arte/patrimonio-industrial/-/
journal_content/56/10137/4632818 [consultado a 1/3/2017].
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edificio, el calendario incluye informacién que hace referencia a la calidad de su naipe y a la técnica
empleada. Desde este afio y hasta la actualidad, la marca Fournier continua editando sus propios

modelos de calendarios?.
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Imagen 4. Anverso de calendarios publicitarios de la marca Fournier. A la izquierda, de 1952, con
la fachada de la fabrica de Vitoria a la que la empresa se mudé en 1949 y a la derecha, ambos de
2016, los famosos modelos del As de Oros tradicional (centro) y As de Oros catalan (derecha). El
primer modelo de calendario localizado con el As de Oros tradicional es de 1960 y con el de As de

Oros catalan de 1962. Fuente: coleccion privada.

Cabe citar que Braulio Fournier, hermano mayor de Heraclio, continué con la fabricaciéon de naipes
en Burgos durante mucho tiempo (empresa parece que en funcionamiento hasta 1978%), y se han
encontrado calendarios editados con el nombre de su hija (HIJA DE BRAULIO FOURNIER), a partir de

1955 y hasta 1974, con varios modelos anunciando su empresa y productos.

Otra companiia de naipes que también realizé calendarios de bolsillo, muy similares en formato a los
de Fournier, fue Naipes Comas. El comienzo de esta empresa se remonta a finales del siglo XVIIl y
es a partir de la década de los sesenta cuando edité sus propios calendarios de bolsillo, tanto series

propias como para otras empresas.

Los calendarios de bolsillo hasta 1969: empresas anunciantes y publicidad

Las compaiias de naipes usaron por lo tanto el calendario de bolsillo para publicitar sus propios
productos a la vez que fueron pioneras en ofrecer este soporte publicitario como opcién util para otras

empresas.

23 Con los afios llegara a imprimir varios calendarios diferentes el mismo afio (por ejemplo, de 1968 se localizaron hasta 12
modelos diferentes, muchos anunciando sus propios juegos de cartas). Destaca el caso de sus calendarios modelos As de
Oros y el As de Oros Catalan (imagenes como los de la baraja espafiola), que son (muy posiblemente) los Gnicos modelos de
calendario de bolsillo que se siguen produciendo de forma idéntica hasta nuestros dias (ver imagen 4).

24 http://www.antoniovalero.com/index.php/la-baraja/maestros-naiperos/63-heraclio-fournier [consultado a 1/3/2017].
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Antes de 1950 y con formato naipe, solo se han localizado hasta el momento tres modelos, dos de
ellos hechos para la marca Bantu, uno del afio de 1945% y otro 1949. En ambos aparece el nombre de
la marca y la frase “productos alimenticios”, si bien el disefio es completamente diferente. El de 1949
aporta mas informacion; la imagen es de un cocinero mostrando el producto, en este caso, segun se
puede leer, tapioca. Es un modelo que la empresa repite en afios posteriores. No es raro que uno de
los primeros calendarios que edita Fournier sea de una empresa con sede en Vitoria también, que es
Productos Bantu S.L., ya inexistente. De hecho, en la década de los cincuenta nos encontramos con

varios calendarios de empresas ubicadas en esta ciudad (ver imagen 5).
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Imagen 5 Anverso de los primeros calendarios espafioles conocidos de formato naipe, editados
por la empresa Fournier para la marca Bantu, también de Vitoria. Afios de 1945 (izquierda) y 1949

(derecha). Fuente: todocoleccion.net [se da por hecho su autenticidad. Consultado a 10/11/2016].

El otro calendario que se conoce de 1949 corresponde a la empresa SEDEFAL?, Sociedad Espafiola
de Explotaciones Forestales y Agricolas, ya inexistente, que tenia domicilio fiscal en Madrid y con

aserraderos, tal y como el propio calendario indica, en Andalucia y Galicia.

A partir del 1950 se conocen ya varios calendarios diferentes, ampliandose la variedad cada afo. Solian
tener dibujos hechos para publicitar la marca, normalmente combinados con alguna frase (mas raramente
un disefo que solo incluyese texto). Con excepciones, podemos dividir en los siguientes grupos (valgan

como ejemplos famosas marcas que afo tras afio usaron el calendario de bolsillo para publicitarse).

25 Este ejemplar todavia no llevaba la palabra FOURNIER en el reverso, lo que no nos permite asegurar que fuera esta su
editora, aunque sus caracteristicas fisicas parecen idénticas a los otros conocidos.

26 En el caso de SEDEFAL ademas, Fournier habia realizado también para la empresa una baraja de naipes publicitaria, en
la cual en los reversos de las cartas se incluia la misma imagen que se uso para el calendario de bolsillo. Supone el primer
ejemplo de como una empresa usa los naipes para publicitarse y también el calendario de bolsillo, fabricado por la misma. Se
puede ver las fotografias en http://www.todocoleccion.net/baraja-fournier-publicidad-antigua-sedefal-forestal-agricola-timbre-
1-25-pts~x30013544 [consultado a 1/3/2017].
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* Bancos, cajas y seguros (Banco Espariol de Crédito, Caja de Ahorros y Monte de Piedad de
Madrid, Vascongada Seguros).

» Productos alimenticios y bebidas (Conac el Abuelo, Cinzano, Cacao Varela).

» Productos farmacéuticos y de higiene (Anticariol, Fosgluten, Jabon Lagarto).

* Productos de escritorio e industriales (Mayor Hermanos, Lampara Titan, Nitrato de cal de
Noruega).

» Ofros objetos de vida cotidiana, que iran aumentando a medida que avanzan los afios sesenta
(Hispano Olivetti, Calzados el Tigre, Diario de Navarra).

* Religiosos (Apostolado de Fatima, Juan Bautista de la Salle, Seminario Diocesano de Vitoria).

En ellos se reflejan las estrategias publicitarias de una época, aunque con grandes diferencias en las

lineas promocionales segun las empresas anunciantes. (Ver imagen 5 con mas ejemplos).

En general en este periodo, la “creatividad” publicitaria es practica, simplemente persigue la busqueda
de un reconocimiento por parte del consumidor (la imagen de la empresa, |la fachada de la sucursal, el
producto que fabrican...). La presencia del producto, ya sea solo o cualificado por algun otro elemento
que facilite al consumidor la asociacion con algun valor determinado, eran el recurso mas utilizado?.
Con el paso de los anos, fueron apareciendo nuevos productos en detrimento de los mas necesarios,
en una sociedad que empezaba a mejorar su situacion econémica. Todavia no habia demasiados
competidores de cada sector y no era preciso entrar en valores inmateriales o en sensaciones intimas,
por eso se necesitaba mostrar el producto (COSTA, 2004). Pero si se puede ir notando una evolucion
desde las primeras marcas/funcién hacia las marcas/razén, que incluyen una gratificacién de tipo
intelectual o racional (MADRID, 2007), sobretodo con productos o servicios ya relacionados con la
seguridad, la informacion, el ocio o la belleza, a medida que avanza la sociedad de consumo. La
evolucién desde una primera época en la que prima la necesidad de darse a conocer e informar al
consumidor, donde el protagonista es el producto, hasta que el consumidor y la mejora de su status

se convierten también en reclamo publicitario, se puede apreciar también en el calendario de bolsillo?.

Otras muchas empresas sin embargo emplean la misma estrategia publicitaria en ambas décadas
(algunas incluso apenas varian el motivo), del mismo modo que ya desde comienzos de los cincuenta
hay algunas marcas que no muestran el producto y aluden ya a sensaciones. En general, las
ilustraciones eran mayoritarias y la fotografia fue utilizada solo por aquellos anunciantes que mostraban

sus instalaciones y en ocasiones también productos, mas conforme avanza la década de 1960.

27 La marca tenia un rol funcional (se designan como marcas/funcién), en una composicion en la que el signo funcionaba
como designacion (el nombre) y como reconocimiento (recordacion) que se asocia al producto (satisfactor) (MADRID, 2007).
Era comun para anunciar medicamentos, alimentos, bienes comunes y productos de uso, es decir, productos en general de
primera necesidad.

28 Con el tiempo, la marca dejara de ser un signo para convertirse en un simbolo, en el que se da una mayor identificacion
emotiva por parte del consumidor y una implicaciéon mas fuerte.
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Imagen 6 Anverso de calendarios de entre 1950 y 1969 de varias empresas en los que se reflejan
diferentes estrategias publicitarias. De izquierda a derecha: Riera Marsa 1954, Banco Herrero 1955,
Ebro 1958, Compafriia Espariola de Electricidad y Gas Lebon 1960, Veterano 1966, Fagor 1967,

Coca-Cola1969. Fuente: coleccion privada.

En el caso de los calendarios de serie?, las empresas se anuncian en el reverso, bajo el calendario
anual, mediante la impresién o estampacion de su nombre y direccion postal (en ocasiones puede

incluir algun dato mas) (ver imagen 2); un sistema publicitario mucho menos efectivo.

También en el reverso, las editoras de los calendarios incluyen su propia marca, o las siglas de la
empresa, aunque en las primeras décadas no es tan comun encontrarse con estos datos. Nunca
faltaban en el caso de Fournier®®, que parece ser el Unico que ademas incluia la frase “MODELO

PATENTADO” (y que se refiere al propio soporte y no al dibujo).
Los calendarios de bolsillo de las Cajas de Ahorros

Un ejemplo significativo de la publicacion de calendarios de bolsillo es el de las ya desaparecidas
Cajas de Ahorros. Editados desde el comienzo de los afios cincuenta, se conocen una gran variedad

y cantidad de ellos, con una coleccién de imagenes promocionales propias, escogidas para cada ano.

Para contextualizar el estudio de estos calendarios, debemos entender la razén de ser de estas
entidades, que empezaron a implantarse en Espafia en el siglo XIX asociadas a los anteriores Montes
de Piedad, cuya funcion era entregar pequenos préstamos a los necesitados (artesanos, minoristas,
etc.). Es decir, nacieron como instrumento para financiar los Montes y asi fue hasta su posterior
desvinculacién (GALAN, 1977).

Las Cajas captaban el pequefo ahorro y hacian algo de banca al por menor, destacando el papel

relevante de la célebre “cartilla de ahorro”, que contribuyé a ennoblecer a los titulares de la misma

29 Hoy en dia se sigue haciendo y se conocen las series completas de editores que incluyen sus nombres en los reversos del
calendario: BO, CB, EGC, L, EDIJAR, etc. Estas empresas suelen incluir el nimero de serie, que es el modelo de calendario.
Es decir, cada compafiia edita su propio catalogo con x numero de imagenes diferentes y daba a cada una un numero
identificativo.

30 Existian dos modelos generalizados: el vertical y el horizontal, incluso a veces una imagen vertical llevaba el modelo
de calendario del reverso horizontal. De 1949 a 1969 cambié el pie de imprenta varias veces: http://coleccionocalendarios.
blogspot.com.es/2010/06/fournier-pero-diferentes.html, [consultado a 1/3/17]
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(LAGARES, 2001). Fue éste uno de sus productos mas emblematicos en la etapa fundacional de
las cajas, ya que supuso la “primera pieza del ahorro moderno”, una innovacion financiera que, al
combinar liquidez, rentabilidad y seguridad, fue capaz de vencer la desconfianza de amplias capas
de la poblacién, con rentas medias y bajas, hacia el sistema financiero, convirtiéndose en un producto
basico para recabar y movilizar el ahorro popular (SARRO, 2001). Las Cajas de Ahorro son, como
se ha afirmado con frecuencia, “la banca de las familias”, y eso se reflejara continuamente en su

publicidad, como demuestra por ejemplo su famosa frase familia que ahorra familia feliz.

En cuanto al destino de sus beneficios, las Cajas de Ahorros®!, a diferencia de otras empresas, dedican
un porcentaje a reservas y otro a la dotacion de la Obra Social, que suponia “revertir una parte de
los beneficios en la sociedad y tiene como finalidad fomentar el desarrollo econémico y el progreso
social de la comunidad” (CECA, 2005). Esta es una idea fundacional que las define como entidades de

utilidad social, y el aumento de la inversion en Obra Social dependia del aumento de clientes.

Entre los rasgos distintivos de estos organismos se encuentra también su arraigo social y territorial,
pues se vinculan al territorio de su creacién y es en este ambito en el que tienen habitualmente una
mayor presencia y actividad. De hecho, el medio mas utilizado por las cajas, y el que mejor pone de
manifiesto el grado de rivalidad alcanzado en zonas concurrentes, era el de apertura de sucursales,
buscando la ventaja de la proximidad fisica de los clientes potenciales a la oficina (MAIXE, 2002).
Como Caja Nacional, existe solo (desde 1909) la creada por Correos, denominada Caja Postal de

Ahorros y que no pertenecié a la CECA%.

A lo largo de la primera mitad siglo XX hay varios momentos que marcan las distintas concepciones
que la Administracion va tomando con respecto a las Cajas de Ahorros y que pasan a estar sujetas a
distintos protectorados, tema que no ocupa este articulo. En 1928 se crea la Confederaciéon Espafola
de Cajas de Ahorro Benéficas (CECAB, posteriormente CECA), surgiendo como una asociacion entre
cajas, con finalidades corporativas y representativas®®. Contribuyé la CECA a que las Cajas de Ahorros
fueran concebidas como integrantes de una gran unidad, debido a sus intensas vinculaciones y a la
homogeneidad que ofrecen algunos de sus productos mas caracteristicos y de mas frecuente utilizacion
por su cliente (SARRO, 2001).

31 Ademas de las “Cajas de Ahorros Populares” existian también en Espafa las Cajas Rurales (BARRAL, 1975), que son
unas sociedades cooperativas cuyos fines son el fomento del ahorro entre sus asociados y el empleo de ese ahorro en la
concesion de créditos a los mismos, con destino a la financiacion de las “operaciones agricolas” (mediante la garantia comun,
con bajo tipo de intereses y en condiciones de reembolso de acuerdo con las necesidades de la produccion agraria). Sin
embargo, no hay apenas calendarios localizados editados por ellas en estas dos décadas de nuestro estudio. A partir de 1966
se conoce el editado por la Caja Rural Provincial de Asturias y ya desde los afios setenta se unieron mas.

32 Aunque sus lineas publicitarias fueron en la misma linea. Edita calendarios de bolsillo desde 1958.

33 Entre sus objetivos estaban los de “fomentar la creacion de nuevas cajas de ahorro, actuar como un centro de estudios de
interés para las cajas y educar a las diferentes clases sociales en el ahorro y en el buen empleo de la riqueza” (LAGARES,
2001).
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La CECA fue también la responsable de las politicas de publicidad34. Con respecto a los calendarios
de bolsillo, a partir de 1962 unifico las imagenes publicitarias en unos mismos modelos de calendario
para todas con un dibujo ocupando el anverso, que incluia, en su parte inferior, el nombre de la Caja

para el que eran destinados.

Antes de este afio, algunas de las Cajas existentes ya editaban sus propios calendarios de bolsillo,
como un articulo mas dentro de la estrategia de publicidad directa con el cliente. Parece que fue en el
ano 1950 en el que aparecio el primer calendario de bolsillo de una Caja (editado por Fournier)®: el de

la Caja de Ahorros de Asturias (ver imagen 6).

En él ya se puede ver la importancia del concepto del ahorro (incluyendo el ahorro infantil), con el
simbolo de la gran hucha. En este caso el protagonismo lo tiene la Obra Social®. La necesidad del
ahorro que se refleja casi siempre en los calendarios de bolsillo (asi como ocurre con otros articulos
publicitarios) se justificard en unos casos con el sostenimiento de la Obra Social, y en la mayor parte

de los otros, con el propio bienestar de las familias que ahorran.
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Imagen 7 Anverso del primer calendario de bolsillo conocido hasta el momento de una Caja de

Ahorros, Caja de Ahorros de Asturias, de 1950. Fuente: coleccion privada.

34 La imagen distintiva de la marca representada por todas las caracteristicas mencionadas se ve reflejada en la publicidad
generada por estas Cajas. Parte de ella se puede consultar en la web del Fondo Histérico Documental de la CECA creado
en 2007: http://fondohistorico.ceca.es.

35 La misma imagen usada para este afio aparece en los calendarios editados entre 1950 a 1956 (a partir de ahi sera distinta
cada afno).

36 En este caso en el calendario se muestra una imagen de la Casa Infantil Covadonga, que nacié en 1944 financiada
por la Caja de Ahorros de Asturias y la Diputacion de Asturias. Estaba situada en Pola de Gordén y era conocida como “El
Preventorio”. Uno de los principales impulsores fue el médico Gregorio Marafién, que en la época de la posguerra vio la
necesidad de crear un centro en donde los nifios de la region (en relacién con las cuencas mineras) pudiesen ir a reponer su
salud a la vez que divertirse. Funcion6 durante cuarenta afios y acogié a 20000 nifios (con una capacidad de 80). Informacién
sobre esta instalacion en: http://www.comarcadegordon.net/Foro/viewtopic.php?t=1273y https://lucernarios.net/6-en-prosa/el-
preventorio-de-la-pola-de-gordon/ [consultadas a 5/3/2017]
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Ademas de este ejemplo, antes del afio 1962 (primer afo de unificacién de las imagenes de los
calendarios), se conocen ejemplares de varias entidades (ver anexo |). Lo mas comun era que cada
una de estas Cajas editara un solo modelo de calendario por ano, pero algunas editaron hasta cuatro

diferentes (y no se ha localizado ningun dibujo que compartan varias entidades),

A partir de 1962 la mayor parte de las Cajas Confederadas tuvieron las mismas imagenes en sus
calendarios. Se solian editar tres modelos diferentes cada afio y aunque actualmente se han localizado
en el caso de varias Cajas (ver Anexo |), de otras se han encontrado solo uno, o dos de los modelos,
por lo que es posible que todavia no se hayan localizado (o incluso que no ya se conserve ninguno), o

entonces que algunas entidades hubieran participado solo con alguno de los modelos.

Las diferentes Cajas de Ahorros solicitaban a la CECA el material publicitario que desearan en funcion
de las opciones que ésta daba a elegir cada ano con sus folletos de material publicitario que editaba
el Servicio de Propaganda y Publicaciones (CECA, n° 25), el cual incluia una seccion de calendarios,

con los modelos disponibles y los precios de las unidades por millar.

En las memorias de la CECAB de los afnos sesenta nos encontramos con el apartado de “Comision
de propaganda”’, en donde se recoge el dato del nUmero de calendarios impresos. Por ejemplo,
en la de 1962, se puede leer “fueron facilitados a las Cajas, en excelentes condiciones de calidad y
precio, 345.000 calendarios de pared y 1.700.000 almanaques?® de bolsillo” (referido a los calendarios
impresos para usar en el afio siguiente). En el Archivo Histérica de CECA- Cecabank, se conservan
memorias anuales y folletos publicitarios que permiten saber el nimero total de calendarios para cada

afo de 1962 a 1969 (ver grafico 1) y los precios por millar.

2:500.000 5 450,000

2.250.000
2.125.000

1.900.000
1.700.000

1.600.000
1.500.000

1962 1963 1964 1965 1966 1967 1968 1969

Grafico 1 Numero total de calendarios impresos cada afio por la CECAB para las Cajas de Ahorros

que los hubieran solicitado.

37 Las actividades mas destacadas solian intensificarse a cabo con motivo del Dia Universal del Ahorro y con las fechas de
Navidad. Y los medios eran sobretodo la prensa, la radio, el cine, la television y la publicidad exterior.

38 Atencion con el término, que parecia mas usado frente a calendarios en estos tiempos.
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El precio fue elevandose progresivamente desde 220 pts. el millar en 1962 a 270 pts. el millar en 1969.

Cada calendario llevaba impreso bajo el dibujo el nombre de la Caja que lo solicitase. Ademas, también

se editaban cada afio los modelos para la propia Confederacion Espafola de Cajas de Ahorros.

Con los datos aportados por los propios calendarios®® y atendiendo a una lista de las Cajas de Ahorros
existentes en 19614, nos encontramos con que, de aproximadamente la mitad de las Cajas de Ahorros

existentes, no se ha localizado ningun calendario para el afio 1962.

Si nos basamos en el dato del nimero de imponentes, no se conoce ningun calendario en este ano de
ninguna Caja que tenga menos de 8000 imponentes, y con pocas excepciones por debajo de 30000,
pero no quiere decir que no los haya. Si usamos el numero de imponentes*! para hacernos una idea
del nimero de clientes de la Caja, podemos deducir que las Cajas mas pequefias o bien no encargaron
calendarios, o bien editaron menos cantidad de ellos (pues las tiradas habrian de estar justadas en
cierta medida al numero de sucursales y de clientes) y por alguna de estas razonas no han llegado

hasta nosotros*.

Lo que esta claro es que a partir de 1962 comienzan a usar calendarios bastantes Cajas que hasta
ese momento parece que no habian editado. Por ejemplo en 1961, el afio anterior a la unificaciéon de
la publicidad, solo se localizaron calendarios de nueve entidades diferentes (casi todas con varios
modelos), lo que contrasta con el gran numero de Cajas que si se publicitan mediante este articulo el

afno siguiente (39 diferentes localizadas hasta ahora).

Alo largo de la década de los sesenta el numero de Cajas, asi como de sucursales, crece, buscando
a los clientes surgidos del desarrollo econémico. La Ley de 1962 del Crédito y la Actividad bancaria®,
constituye una reforma que entre otras cosas, fomenta la apertura de nuevas oficinas. Estas tendrian
que captar y fidelizar clientes y el calendario de bolsillo jugé también su pequefo papel a la hora de

divulgar los mensajes publicitarios pertinentes.

39 Las propias listas de calendarios editados cada afio sirven para estudiar la evolucién de los nombres de las Cajas de
Ahorro y dan pistas sobre su influencia territorial y procesos mas complejos como su génesis y evolucion. Valga como ejemplo
el video en youtube de la coleccionista Laura Valeriano, “Historia reciente de las Cajas de Ahorros y calendarios de bolsillo,
disponible https://www.youtube.com/watch?v=b7WDLSBgJz0&feature=youtu.be [consultado a 5/3/17].

40 La Memoria Caja de Vigo 1961 recoge las Cajas que estan abiertas en diciembre 1960 con imponentes y saldos y que
serian por lo tanto las que en 1961 encargarian los calendarios que se usarian en 1962.

41 Definicidn: Persona que ingresa dinero en una cuenta bancaria.

42 Como ejemplo, seguro que en 1962 hubo menos numero de calendarios circulando de la Caja de Ahorros y Socorros de
Crevillente (con 8555 imponentes), del que se ha localizado un modelo de calendario, que de la Caja de Ahorros y Monte
de Piedad de Madrid (con 520.495 imponentes). Y por ello, seria también légico pensar que hoy se conservan mas de los
segundos que de los primeros, como asi lo demuestran las colecciones privadas.

43 Se puede consultar en https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-1962-6692 [consultado a 5/3/2017]

120



Citemos como ejemplo los primeros mensajes de calendarios comunes de la CECA, que se usarian
también para otros soportes de la misma campafa*. En los afios 1962 y 1963 para los tres modelos
se escogio la frase “Ahorro Individual, bienestar colectivo”. En el 1964 nos encontramos “Familia que
ahorra familia feliz” en dos de los modelos y “Ahorro: rumbo seguro” en otro, en 1965 de nuevo “familia
que ahorra familia feliz” en dos de los modelos y “el ahorro, angel guardian” en otro, en 1966 se repite
“familia que ahorra familia feliz” en los tres modelos, en 1967 “Ahorra y viviras mejor’ y en 1968 “ahorra
y viviras mejor” en dos de los modelos y nada en otro. En 1969, de nuevo en los tres modelos incluyen

el texto “familia que ahorra familia feliz” (ver Anexo II).

Ademas del dibujo y del texto asociado sobre las virtudes del ahorro, los calendarios solian traer escrito
el afio y el logo de la Confederacion. Este solia formar parte del dibujo, fusionandose muchas veces
en las propias imagenes (por ejemplo, en caras o huchas). A partir de 1967 el logo se incluye siempre
externo al dibujo (no excluyendo que aparezca también como parte de la imagen). Este logo se cre6 a
principios de los sesenta pero no se sabe con certeza la fecha* y duraria hasta 1989 (afo en que se
cambid), y era el mismo que el emblema del Instituto Internacional de Cajas de Ahorros, “una hucha en
la tierra”. No olvidemos que es a partir de los anos sesenta precisamente cuando se va consolidando

la imagen corporativa de las empresas (FERNANDEZ, 2005).

Debajo de la imagen, que solia tener fondo blanco (o entonces ocupaba un rectangulo bordeado de
blanco), se incluia el nombre de la Caja. En ocasiones aparecia alguna informacién mas, como algun

logo propio, la direccion postal o la mencién de algun evento (ver ejemplos en el Anexo II).

Con respecto a los dibujos utilizados, no estd resuelta la pregunta de si estos fueron creados
especificamente para su publicacion en el calendario de bolsillo. Seria posible que las imagenes
coincidiesen con algunas de las de los tres ganadores del concurso del Dia Universal del Ahorro*® de
cada ano. Pero solo existen dos evidencias del uso del cartel ganador (el primer premio) para dos casos
en los sesenta (pero hay mas ejemplos en los setenta). El cartel ganador de 1961 fue imagen de uno
de los calendarios de 1962 (nifa sujetando una flor) y el ganador de 1967 es también el dibujo de un
calendario de 1968 (hombre con periddico)*’. En los otros afios de esta década, la imagen del ganador

del concurso no se uso6 para el calendario al afio siguiente (si bien no fue revisado, por falta de acceso,

44 Ya antes de esta década, en los ejemplares conservados de varias Cajas, encontramos frases y estrategias publicitarias
similares, refiriéndose a los beneficios del ahorro.

45 http://fondohistorico.ceca.es/fondohis/fondos.nsf/2D7446994E06ESEAC1257D460026D1D8/$FILE/2014-09.%20
Documento%20del%20mes%20n7.pdf?Open [consultado a 5/3/2017]

46 Este surgié como un dia dedicado a la promocién del ahorro en el mundo, a raiz del Congreso Internacional de Ahorro
celebrado en Milan en 1924, cuando se decidié instaurar esta fecha al término de las sesiones (31 de octubre). En el caso
de la carteleria, la CECA convoco en 1960 el primer concurso, al que luego seguirian muchos otros, para la confeccion de
un cartel de caracter general para ser utilizado por las Cajas como propaganda para el Dia Universal del Ahorro, del disefio
ganador llegaron a distribuirse mas de 29.000 carteles (CECA n° 15).

47 Este dibujo fue usado para el cartel del 43° Dia Universal del Ahorro, del 31 de octubre de 1967, ademas de para el
calendario y 50000 “banderines”, que se haya localizado (Memoria CECAB 1968).
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el caso de las imagenes ganadoras del segundo y tercer premio, en donde se podria encontrar alguna
coincidencia mas).Para el caso de 1962, es posible identificar la firma del autor en el dibujo. El dibujante
ganador del concurso ese afio fue José Bort Gutiérrez*®, que tiene en misma la época varios carteles
firmados; fue cartelista ademas de ilustrador de libros, disefiador de caratulas para discos, efc..
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Imagen 8 Ejemplos del anverso de los tres modelos de calendario de las Cajas de Ahorros

Confederadas para el afio de 1962. Fuente: coleccion privada.

Lahucha, simbolo porexcelencia del ahorro, era un elemento grafico que no faltaba en las composiciones
del calendario, en un color destacado. Continuando con el ejemplo de 1962, el logo de la CECA aparece
en todas las imagenes formando parte del dibujo (quizas fuera requisito), unas veces mas perceptible
que otras (la cara azul del ente ahorrador, dentro de la flor que sujeta la nifia y como cara del hombre

que fuma un puro) (ver imagen 8).

En otros afos de esta década de los sesenta (ver Anexo Il), lo comun es encontrar en los calendarios
algunas de estas composiciones, siempre con la frase procedente: la familia entera (padres con un solo
nifio o entonces con un niflo y una nifa); un nifo o una nifia; un hombre (una mujer sola solo aparece
en un modelo de 1968) y/o un ente, animal u objeto reconocible (tenemos ejemplos en diferentes afios
con las formas de pato, paloma, casa, angel, gallina, casco y casa). Se insistia mucho en la idea del

ahorro familiar y desde la nifiez, que todos los afios protagonizaban al menos un modelo de calendario.

Todas estas imagenes habrian circulado pues por toda la geografia espafiola (no habia provincia sin

sucursal de una o varias de las Cajas confederadas en los afios sesenta*®), si bien las sucursales de

48 Muchas de sus imagenes se pueden consultar en google imagenes escribiendo el nombre completo del artista o en el blog
http://josebort.blogspot.com.es/ [consultado a 1/12/2016]

49 Un ejemplo de este volumen: en Espafia en 1966 habia abiertas 4186 oficinas de las Cajas de Ahorro, en 1968 habia 4712
y en 1971 un total de 5198 (BARRAL, 1975).
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una misma Caja se limitaban aun a la provincia (por lo tanto, los calendarios con cada nombre de
entidad se habrian quedado circulando en un ambito limitado). Podemos afirmar que fueron estos los
calendarios de bolsillo con mas expansién entre 1962 y 1969 y porqué no, uno de los dibujos impresos
mas vistos (de ahi también el mimo que le pusieron), sobre todo si pensamos en cuantas personas

eran clientes de las Cajas de Ahorros en estos afos.

Discusién y conclusiones

El comienzo del calendario de bolsillo en Espafia estda muy acotado en el tiempo y parece situarse en
los afios cuarenta, en un momento en que las empresas buscaban diversificar su publicidad. Hasta
el momento, los datos apuntan a que fue Fournier la compafia que inicié este proceso de forma
estandarizada, con sus calendarios formato naipe, pero todavia es necesario indagar mas en las
causas que propiciaron el surgimiento de esta idea en concreto. El calendario fue, como bien afirman
los coleccionistas Javier Amor y Pablo Pérez, una forma cémoda y barata de propaganda que, por tener
una funcion de agenda basica en la que poder anotar eventos, se conservaba durante un periodo de
tiempo largo, al contrario de lo que pasaria con otra propaganda impresa, que se tiraria tras consultarla

(comunicaciones personales, febrero de 2017).

A partir de 1949 nos encontramos con una amplia variedad de marcas anunciandose en estos soportes,
con un crecimiento continuo que confirma que la idea de publicitarse mediante el calendario cuajé y

tuvo éxito entre conocidas empresas espafiolas.

En estos primeros afios nos encontramos con bastantes empresas de la ciudad de Vitoria, lo que no
resulta extrafio ya que la fabrica de naipes estaba ahi situada. De hecho, el coleccionista Juan Saenz,
nacido en la década de los cincuenta en esta ciudad, asegura que en las décadas de 1960 y 1970
eran tan abundantes los calendarios de bolsillo en este lugar, que nifios y adolescentes jugaban con
ellos en la calle, concretamente a tres juegos diferentes®® (comunicacién personal, febrero de 2017).
Este dato es muy interesante ya que indica otro uso para este articulo, distinto a aquel para el que
estaria concebido. Ademas, implica un cierto grado de coleccionismo entre los jugadores, que debian

acumular varios ejemplares para jugar (y le darian seguramente diferente valor a cada calendario).

50 Los juegos serian los siguientes (comunicacién oral: SAENZ, 2017):

De dos jugadores. Se sujetaban dos calendarios contra la pared (a medio metro de altura aproximadamente) con dos dedos
y lo comenzaba soltando uno de los jugadores, hasta que se posaba en el suelo. Después dejaba caer el suyo el segundo
jugador de tal modo que si su calendario montaba (al menos un poco) al primero, se llevaba ambos. Si no, se volvia a empezar.
De varios jugadores (de 2 a 7 aproximadamente). Los jugadores agarraban cada uno su calendario entre los dedos y lo
lanzaban de frente. El que mas lejos llegaba con el calendario se llevaba los de los demas.

De varios jugadores (de 4 a 7 personas aproximadamente). A una distancia de entre un metro y dos de la pared, se lanzaban
los calendarios hacia ella, y el jugador que mas se acercara (una vez el calendario quedaba posado en el suelo) se llevaba
todos los de los otros. Le llamaban jugar “al punto”.
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Sobre tiradas de calendarios es dificil obtener cifras, sobre todo en estos primeros afios de vida. Por
un lado, la principal empresa editora, Fournier, no conserva esta informacién, y por otro, varias de
las compafiias que se publicitaron en estos anos, o ya no existen o fueron absorbidas por otras mas
grandes (como el caso de grandes grupos farmacéuticos o bancos). O bien no guardan estos datos en

sus registros.

Podemos sospechar que algunos de los calendarios que han llegado hasta hoy de ciertas empresas,
suponen las unicas evidencias en papel que se conservan de ellas, gracias a que este articulo fue

concebido para salir fuera del establecimiento, conservandose en casas privadas hasta nuestros dias.

El hecho de que el calendario estuviera destinado a clientes particulares en la mayor parte de los
casos (sin descartar que grandes empresas distribuidoras también los usaran para publicitarse entre
clientes que a su vez tuvieran negocios, como el caso de los vendedores de maquinaria), llevo a
que la conservacion de estos impresos dependiera en gran parte de la intencion de hacerlo (o de
su olvido) por parte de sus propietarios. Por lo tanto, cada afo es habitual que sigan apareciendo
nuevos modelos antiguos, incluso desconocidos hasta el momento, que aportan nuevos datos, pero
posiblemente también habran desaparecido para siempre los de muchas marcas. Al ser un articulo de
papel gratuito y sin una utilidad pasado el afio, muchos poseedores no les dieron el valor suficiente

como para conservarlos, al igual que sigue ocurriendo hoy en dia.

Actualmente, se siguen editando grandes tiradas de calendarios, pero cada vez menos empresas
recurren a él, debido entre otras cosas a los nuevos soportes digitales y al cambio de habitos
publicitarios. Por lo tanto, su momento se acerca a su fin tras mas de medio siglo de existencia, pero
gracias sobre todo a la labor de los coleccionistas de calendarios de bolsillo, se siguen rescatando y
conservando todos los ejemplares que se encuentran (y que de otra manera ya no existirian), llevando

a cabo auténticos inventarios al alcance de los interesados en el tema.

Un tema que puede ser abordado desde multiples perspectivas en la investigacion de nuestro pasado

reciente.

Agradecimientos

Al Archivo Histérico de la CECA-Cecabank, que me facilité la informacion que tenia digitalizada sobre

los calendarios de bolsillo.

A Naipes Heraclio Fournier, que aunque no conserva documentacion relativa al tema de los calendarios,

me proporciond datos sobre especificaciones técnicas.

Atodos los coleccionistas de calendarios, por mantener vivas estas evidencias de nuestro pasado con

tanto carino. Muy especialmente a Juan Antonio Vila, Juan Saenz, Pablo Pérez y Javier Amor, que

124



tan amablemente me respondieron a varias preguntas sobre los calendarios, me cedieron imagenes
de sus colecciones privadas (muchas de las cuales aparecen en este articulo) y llevan a cabo una

importantisima labor de recopilacion y clasificacion de estos materiales.

Por supuesto, a mis queridos compafieros Daniel Regueiro, Sara Martinez, Israel Romero y Sonia

Mandia, que me animaron y ayudaron con sus sugerencias cuando este articulo no estaba acabado.

BIBLIOGRAFIA

ARROYO SALOM, J. y RODRIGUEZ LASO, L., “El papel naipero” en Actas del VIl Congreso de Historia
del Papel, ed. Asociacién Hispanica de Amigos del Papel, 2007, p. 41-50.

BARRAL ANDRADE, R., O aforro e a inversién na Galicia. Aproximacion ao estudo da estrutura do
capitalismo galego, ed. Sept, Santiago de Compostela, 1975.

BOTREL, J.F., “Para una bibliografia de los almanaques y calendarios” en Elucidario, 2006, n° 1, p.
35-46.

CABANES MARTIN, A., “Los documentos efimeros del ferrocarril: el retorno de una inversién” en
Interinformacion: Xl Jornadas Espafiolas de Documentacion, 2009, p. 183-192.

CECA, Documento del mes n° 25, Folletos de propaganda y publicaciones (afios 60-70), Archivo
Historico de la CECA, 2016.

CONDE, J., Lo tengo no lo tengo. Los cromos: historia de una ilusion, ed. Espasa, 1998.

COSTA, J., Laimagen de marca: un fenémeno social, ed. Paidés, Barcelona, 2004.

CHECA GODOQY, A. Historia de la publicidad, ed. Netbiblio, A Coruna, 2007.

DOLCI, F., “ll materiale minore” en BERTOLUCCI, P. y PENSATO, R. (eds.), La memoria lunga. Le
raccolte di storia locale dall’erudizione alla documentazione: Atti del Convegno, 1985, p. 262-263.
EGUIZABAL, R., El cartel en Espafia, ed. Catedra, Madrid, 2014.

FERNANDEZ SOUTO, A.B., “La imagen corporativa a través de los anuncios impresos” en PENA
RODRIGUEZ (coord.), La publicidad en la prensa de Pontevedra (1930-1975), ed. Diputacién de
Pontevedra, 2005, p. 103-121.

FOURNIER, Catalogo promocional 2016, El soporte publicitario mas rentable, Fournier, 2016.
FUENTES ROMERO, J.J., “Materiales efimeros y publicaciones menores en la seccion de temas
locales” en Boletin de la Asociacion Andaluza de Bibliotecarios, n°® 72, 2003, pp. 16-37

GALAN GALINDO, A., Introduccién a las cajas de ahorro, ed. Confederacién Espafiola de Cajas de
Ahorros, Madrid, 1977.

LAGARES CALVO, M., “Algunas ideas sobre cajas de ahorro” en Economistas, Revista del Colegio de
Economistas de Madrid, n° 89, 2001, p. 34-45.

LOPEZ HURTADO, M., “La tarjeta postal como documento. Propuesta de un sistema de anélisis

125



documental” en Informacién y documentacion: investigacion y futuro en red, Actas del VIII Seminario
Hispano-Mexicano de Biblioteconomia y Documentacion, ed. UCM, 2011, p. 145-154.

LOPEZ TORRE, R., La Caja de Pontevedra: 1930-2000, Ed. Caixa De Pontevedra, Pontevedra, 2000.
MADRID CANOVAS, S., Los signos errantes: estrategias de la publicidad gréfica espafiola, 1950-2000,
ed. Centro de Documentacion y Estudios Avanzados Arte Contemporaneo de la Universidad de Murcia,
Murcia, 2007.

MAIXE ALTES, J.C., “El Sistema gallego de cajas de ahorro en perspectiva interregional, siglos XIX y
XX” en Novos escenarios para a economia galega : actas do Il Congreso de Economia de Galicia, ed.
USC, Santiago de Compostela, 2002. p. 823-850.

MAKEPEACE, C.E., Ephemera: A book on its collection, conservation and use, ed. Gower Publishing
Co, Aldershot, 1985.

MELENDRERAS EMETERIO (coord.), 100 arios del cartel espafriol. Publicidad Comercial (1875-1975),
vol. Il, ed. Ayuntamiento de Madrid, Camara de Comercio e Industria, 1985.

MINGUEZ GOYANES, X.L., Os calendarios galegos do século XIX (Historia e catalogo do calendario
xeral de Galicia), ed. Xunta de Galicia, Santiago de Compostela, 2004.

PENA MOREDA, T. y ARRIBAS ARIAS, F., A publicidade das festas de San Froilan de Lugo: carteis e
programas 1877-2011, ed. Concello de Lugo, Lugo, 2011.

PEREZ BECARES, P, Catéalogo de calendarios. 1949-2014, Autoedicion, Vitoria, 2015.

PEREZ DIEZ, T., Desarrollo regional espafiol y cajas de ahorro, ed. Universidad Complutense de
Madrid, Madrid, 1979.

PEREZ RUIZ, M.A., La publicidad en Espafia. Anunciantes, agencias y medios. 1850-1950., ed.
Fragua, Madrid, 2001.

PEREZ RUIZ, M.A., La transicién de la publicidad espafiola. Anunciantes, agencias, centrales y medios.
1950-1980., ed. Fragua, Madrid, 2002.

RAMOS PEREZ, R., Ephemera: la vida sobre el papel. Coleccién de la Biblioteca Nacional, ed.
Biblioteca Nacional, Madrid, 2003.

RENUNCIO GONZALEZ, F., “Los Fournier: una familia burgalesa de litdgrafos y papeleros (1869-
1913)” en Actas del VIl Congreso Nacional de Historia del Papel en Espafia, ed. AHHP, Burgos, 2009,
p. 177-194.

RIVAS MORENO, F., Las cajas rurales: el crédito agricola, la cooperacion, el ahorro, ed. Imprenta de
Francisco Vives Mora, Valencia, 1904.

RODRIGUEZ LOPEZ, J., “Evolucion histérica de las cajas de ahorros en Espafna” en DE GUINDOS
JURADO, L. (dir.); MARTINEZ-PUJALTE LOPEZ, V. (dir.); SEVILLA, J. (dir.) y TORME, A. (coord.),
Pasado, Presente y Futuro de las Cajas de Ahorro, ed. Aranzadi, 2009, p.43-68.

SAGREDO FERNANDEZ, F., La Caja de Ahorros-Monte de Piedad de la Corufia y Lugo (1876-1976):
Historia de una institucién gallega, ed. Caja de Ahorros-Monte de Piedad de la Corufa y Lugo, Madrid,
1976.

126



SANCHEZ GUZMAN, J.R., “La comunicacion comercial a través del cartel” en Melendreras, E. (coord.),
100 arios del cartel espafriol. Publicidad Comercial (1875-1975), ed. Ayuntamiento de Madrid, Camara
de Comercio e Industria, 1985, vol. |, pp. 27-46.

SARDELLLI, A., Le publicazioni menori e non convenzionali. Guida alla gestione, Milano, ed. Editrice
Bibliografica, Milan, 1993.

SARRO, M., Marketing de las cajas de ahorros, ed. ESIC y Piramide, Madrid, 2011.

VAZQUEZ SOTELO, O., “La dimensién social de las Cajas de ahorro: el caso gallego” en Lucensia:
miscelanea de cultura e investigacion, ed. Biblioteca del Seminario Diocesano, Lugo, 2010, n°® 41, p.
287-310.

VELASCO MURVIEDRO, C., “El consumo visto a través del cartel publicitarioc” en VELASCO
MURVIEDRO, C.; EGUIZABAL MAZA, R.; SANCHIDIAN FERNANDEZ, R. y ALVAREZ MARTIN (dirs.),
Publicidad y consumo: mas de un siglo de Historia, ed. Instituto Nacional del Consumo, Santander,
2000, p. 17-24.

Asi es la Obra Social de “La Caja”, ed. Caja de Ahorros Municipal de Vigo, Vigo, 1980.

Cien anos de nostalgia y de papel: exposicion de antiguos materiales publicitarios : Biblioteca
Municipal Torrente Ballester- X Feria del Libro Antiguo y de Ocasion-, ed. Concejalia de Educacion y
Cultura, Salamanca, 2002.

Las Cajas de Ahorros y su impulso a la sociedad civil: la obra social en colaboracién, ed. CECA,
Madrid, 2005.

Memoria, balance general y datos comparativos. Caja de Ahorros y Monte de Piedad Municipal de
Vigo. Ed. Caja de Ahorros y Monte de Piedad Municipal de Vigo, afios 1960 y 1961.

Memorias de la Confederacion Espafiola de Cajas de Ahorros Benéficas, correspondientes a los
anos 1960-1968, CECAB, Madrid.

LEGISLACION

Ley 2/1962, de 14 de abril, sobre bases de ordenacién del crédito y de la Banca. Boletin Oficial

del Estado, n°91, de 16 de abril de 1962, disponible en https://www.boe.es/diario_boe/txt.
php?id=BOE-A-1962-6692.

COMUNICACIONES PERSONALES (coleccionistas):

AMOR, JAVIER, comunicacién personal; febrero de 2017.

PEREZ, PABLO, comunicacion personal; enero de 2017

SAENZ, JUAN, comunicacion personal; febrero de 2017.

VILA, JUAN ANTONIO, comunicacién personal; diciembre de 2016.

WEBGRAFIA

Catalogos online que recogen documentos en papel, entre los que se encuentran calendarios de
bolsillo:

Museo Virtual de Arte Publicitario: http://cvc.cervantes.es/artes/muvap/sala4b/default.htm

Fondo histdrico de la Fundacion de Ferrocarriles Espafioles: http://www.docutren.com

127



Fondo Histérico Documental de la CECA-Cecabank: http://fondohistorico.ceca.es/fondohis/fondos.
nsf/WHomeF?ReadForm

Historia de la empresa Fournier: http://www.nhfournier.es/es/empresa/nuestra-historia
Webs con informacion sobre colecciones de calendarios de bolsillo:
http://coleccionocalendarios.blogspot.com.es/
http://www.wichitta-fournier.blogspot.com.es
http://calendariodebolsollo.blogspot.com.es

http://www.calendariodebolsillo.es/
https://www.youtube.com/watch?v=b7WDLSBgJz0

Webs en donde se pueden comprar y vender calendarios de bolsillo:
http://www.todocoleccion.net/buscador.cfm?P=1&D=t

www.milanuncios.com

Otras webs con informacion histérica usadas puntualmente para este articulo:
http://josebort.blogspot.com.es/
http://www.vitoria-gasteiz.eus/blog/2015/11/demolicion-de-la-fabrica-de-naipes/
http://www.hiru.eus/arte/patrimonio-industrial/-/journal_content/56/10137/4632818
http://www.comarcadegordon.net/Foro/viewtopic.php?t=1273y
https://lucernarios.net/6-en-prosa/el-preventorio-de-la-pola-de-gordon/

http://www.antoniovalero.com/index.php/la-baraja/maestros-naiperos/63-heraclio-fournier

ANEXO |

Listado de Cajas de Ahorros que tuvieron calendarios antes del afio 1962:

Caja de Ahorros de Navarra (desde 1953), Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Madrid (desde 1953),
Caja de Ahorros del Sureste de Esparia (desde 1954), Caja de Ahorros y Monte de Piedad de la Ciudad
de Vitoria (desde 1955), Caja de Ahorros de Novelda (desde 1956), Caja de Ahorros de Santander
(desde 1956), Cada de Ahorros Provincial de Sevilla (desde 1956), Caja de Ahorros y Monte de Piedad
de Zaragoza-Aragon y Rioja (desde 1956), Caja General de Ahorros de Granada (desde 1956), Caja de

Ahorros y Monte de Piedad de Salamanca (desde 1957), Caja de Ahorros Municipal de Burgos (desde
1958), Caja de Ahorros Popular de Valladolid (desde 1958), Caja de Ahorros Provincial de Valladolid
(desde 1958), Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Palencia (desde 1958), Caja de Ahorros y Monte de
Piedad de Segovia (desde 1958), Caja Provincial de Ahorros de Huelva (desde 1959), Caja de Ahorros

del Circulo Catélico de Obreros de Burgos (desde 1960), Caja de Ahorros Provincial de Alicante (desde
1960), Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Barcelona (desde 1960), Caja de Ahorros y Monte de

Piedad de Valencia (desde 1960) y la Caja Provincial de Ahorros de Huelva (desde 1960).
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La palabra desde no implica que todos los afios hubieran editado calendario, aunque lo mas comun era

que tras su primer afo continuaran empleando este soporte.
Listado de Cajas de Ahorros que tuvieron calendarios en el afio de 1962.
Encontramos alguno de los tres modelos comunes disponibles de calendario en los siguientes casos:

Caja Central de Ahorros y Préstamos de Avila, Caja de Ahorros de Asturias, Caja de Ahorros de la
Inmaculada, Caja de Ahorros de Manresa, Caja de Ahorros de Navarra, Caja de Ahorros de Nuestra
Sefiora de Los Dolores de Crevillente, Caja de Ahorros de San Fernando de Sevilla, Caja de Ahorros
de Santander, Caja de Ahorros de Santiago, Caja de Ahorros del Suroeste de Esparia, Caja de Ahorros
Municipal de Bilbao, Caja de Ahorros Popular de Valladolid, Caja de Ahorros Provincial de Albacete,
Caja de Ahorros Principal de la Diputacion de Barcelona, Caja de Ahorros Provincial de la Diputacion
de Tarragona, Caja de Ahorros Sagrada Familia, Caja de Ahorros Vizcaina, Caja de Ahorros y Monte de
Piedad de Cadiz, Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Ceuta, Caja de Ahorros y Monte de Piedad de la
Corufia y Lugo, Caja de Ahorros y Monte de Piedad de las Baleares, Caja de Ahorros y Monte de Piedad
de Leodn, Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Madrid, Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Mataro,
Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Palencia, Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Salamanca,
Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Segovia, Caja de Ahorros y Monte de Piedad de Valencia, Caja
de Ahorros y Préstamos de Antequera, Caja General de Ahorros y Monte de Piedad de Castellén, Caja
General de Ahorros de Granada, Caja Insular de Ahorros de Gran Canaria, Caja Provincial de Ahorros de
Huelva, Caja Provincial de Ahorros de Logrofio, Monte de Piedad del Sefior Medina y Caja de Ahorros de
Cordoba, Monte de Piedad y Caja de Ahorros de Almeria, Monte de Piedad y Caja de Ahorros de Ronda,
Monte de Piedad y Caja de Ahorros de Sevilla, Monte de Piedad y Caja General de Ahorros de Badajoz.
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ANEXO Il

Anversos de los modelos de calendario de bolsillo creados por la Confederacién de Cajas de Ahorros

entre 1962 (primer afno con modelos comunes) y 1969.

Se incluyen ejemplares de algunas de las diferentes Cajas de Ahorros existentes.

Calendarios de 1962
Imagen 1 Imagen 2 Imagen 3

r N T 1
ahorro individual
bienestar colectivo

Ahorro
individual
Bienestar
colectivo

ARORRO INMIVIDURL

BIENESTAR

 CAJA DE AHORROS .CAJA DE AHORROS MUNICIPAL
VIZCAINA DE BILBAO

| - 4| B J

&

Calendarios de 1963
Imagen 4

r

Imagen 6

AHORRO INDIVIDUAL
' BIENESTAR COLECTIVO

AND 1963

AHORRO INDIVIDUAL
BIENESTAR COLECTIVO

1963
9 d

CAJA DE AHORROS GHJA DE AHORROS Y MONTE DE PIEDAD
DE NAVARRA DE LAS BALEARES

R 4 L 4

Calendarios de 1964
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Imagen 7

r

AHORRO: RUMBO SEGURO

CAJA DE AHORROS PROVINCIAL
DE GUIPUZCOA

Imagen 8
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3 N

<
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CAJA GENERAL DE AHORROS
Y MONTE DE PIEDAD DE GRANADA

Imagen 9

CAJA DE AHORROS
DE ASTURIAS

Familia
que ahorra
familia

MONTE DE PIEDAD
Y CAJA DE AHORROS DE RONDA

N
FAMILIA QUE
AHORRA
FAMILIA FELIZ
ANO 1965

CAJA DE AHORROS
Y MONTE DE PIEDAD DE VALENCIA

- 4 | L 4 - A
Calendarios de 1965
Imagen 10 Imagen 11 Imagen 12

vV

EL AHORRO
ANGEL
GUARDIAN

CAJA DE AHORROS
Y MONTE DE PIEDAD DE CADIZ

- 4 A 4
Calendarios de 1966
Imagen 13 Imagen 14 Imagen 15
r 3 r | r
FAMILIA
QUE AHORRA
BAMIA ANO 1966
B P I LT T T MONTE DE PIEDAD DEL SR. NEDINR
Sucursales: LAGUNA, OROTAVA, GUIMAR, 1C0D Y CAJA DE AHORROS DE CORDOBA
€ 4 A A 4

Calendarios de 1967
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Imagen 16

r A

AHORRA Y

VIVIRAS MEJOR
S,

)

GAJR DE AHORROS-MONTE DE PIEDAD

Imagen 17

r

CAJA DE AHORROS

Imagen 18

F 3
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() VIVIRAS MEJOR

GAJA DE AHORROS Y MONIE DE PIEDAD
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y \
Calendarios de 1968
Imagen 19 Imagen 20 Imagen 21
P

CAJA DE AHORROS
DEL SURESTE DE ESPANA
L —

@ CAJA DE AHORROS
A

S. FERNANDO DE SEVILLA

CONFEDERACION ESPANOLA
DE CAJAS DE AHORROS

L

Calendarios de 1969

Imagen 22

GA)A DE AHORROS «SAGRADA FAMILIA>

Rivadeneyra - Pl. Catalufia, 22
BARCELONA

A 4

Imagen 23
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W |

Imagen 24

r 3
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A 4
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En el reverso, el calendario podia aparecer orientado vertical (mas comun) u horizontalmente,
Imagen 25

Ejemplos de los reversos de un ejemplar de 1968 (vertical, para los tres modelos del afio) y un ejemplar

independientemente de como apareciese colocado el dibujo del anverso.

de 1969 (horizontal, para los tres modelos del ano).
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